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ECOVIN

zierungsverfahren machen die
Dachmarke aus. Das Angebot an
gepriiften Qualitdtsprodukten
und Dienstleistungen an der Mo-
sel wachse stetig. ,Um die Positi-
on als wichtigste Tourismusregi-
on im Land zu halten, sind Qua-
litdt und Service unerlésslich”
betonte Landwirtschaftsstaatsse-
kretdr Dr. Thomas Griese. Er er-
munterte weitere Betriebe zur
Teilnahme. Die Verbraucher

(‘jkologische Weinkultur

schédtzen regionale Produkte, bei
denen das Label hilt, was es ver-
mulewf

Foto: Ecovin

spricht.

Andreas Hattemer wurde zum Ecovin-Vorstandsvorsitzenden gewahlt.
Hattemer folgt auf Lotte Pfeffer-Miiller, die dem Bundesverband sieben

Jahr lang vorstand.

Neuer Ecovin-
Vorstand

Der Bundesverband Okologi-
scher Weinbau (Ecovin) hat ei-
nenneuen Vorstand gewéhlt. Auf
der Mitgliederversammlung in
Geisenheim wurde der bisherige
Finanzvorstand Andreas Hatte-
mer zum Vorstandsvorsitzenden
gewdhlt. Hattemer folgt auf Lotte
Pfeffer-Miiller, die ihr Amt nach
sieben Jahren niedergelegt hatte.
Unterstiitzt wird Andreas Hatte-
mer vom neuen Finanzvorstand
Georg Forster sowie von Barbara
Hoffmann als Vorstandsspreche-
rin und Reinhard Schéifer als Bei-
sitzer. Simon Ollinger ergédnzt
den Vorstand als zweiter Beisit-
zZer.

Wie Ecovin weiter mitteilte,
wurde im Anschluss an die Mit-
gliederversammlung das 30-jih-
rige Bestehen des Bundesver-
bandes gewiirdigt. Zu den Gra-
tulanten gehdorte auch Staatsse-
kretdr Dr. Thomas Griese vom
rheinland-pfélzischen Landwirt-
schaftsministerium. Grieses

Beilagenhinweis
Diese Ausgabe enthalt folgende
Beilage:

engelbert strauss GmbH & Co.
D 63599 Biebergemiind
Gesamtbeilage

Wir empfehlen diese
Beilage der Aufmerksamkeit
unserer Leserlnnen.

Worten zufolge ist drei Jahrzehn-
te nach der Griindung des Ver-
bandes Ecovin der ékologische
Land- und Weinbau in der Mitte
der Gesellschaft und der Wein-
wirtschaft angekommen. Wih-
rend die Praktiken der Okowin-
zer in den Griindungsjahren
noch beldchelt worden seien,
gehorten Mittel wie Backpulver
zur Pilzbekdmpfung oder blii-
hende Begriinungen heute zum
Alltag auch im konventionellen
Weinbau. Mittlerweile wiirden
bundesweit rund 8 000 ha Reb-
fliche biologisch bewirtschaftet,
davon gut zwei Drittel in Rhein-
land-Pfalz. age

Mosel-Wild

Sechs weitere Qualitédtsbetriebe,
20 Kultur- und Weinbotschafter
sowie erstmals drei Anbieter von
Wild-Spezialitdten sind die neuen
Botschafter der Dachmarke Mo-
sel. Auf dem 9. Moselkongress in
Konz gratulierte Landwirtschafts-
staatssekretir Dr. Thomas Griese
allen Akteuren zu ihren erfolg-
reich absolvierten Zertifizie-
rungsverfahren.

Beim Mosel-Wild sei man dem
Erfolgsrezept der Dachmarke
Mosel gefolgt: Klare Herkunftsan-
gaben, strenge Qualitdtskriterien
und ein anspruchsvolles Zertifi-
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KEF in Bayern

Nachdem die Kirschessigfliege
im vergangenen Jahr fiir grofSe
Schédden in Bayern gesorgt hat,
sucht der Freistaat jetzt nach
rasch umsetzbaren Bekdmp-
fungslésungen. Dazu hat der
Miinchener Landwirtschaftsmi-
nister Helmut Brunner 600 000
Euro fiir ein auf drei Jahre ange-
legtes Vorhaben bereitgestellt. Im
Rahmen des Projekts soll die bay-
erische Landesanstalt fiir Wein-
bauund Gartenbau (LWG) praxi-
sorientierte Schutz- und Be-
kiimpfungsmafinahmen zur Ab-
wehr des Schédlings erarbeiten.

Dabei stehen laut Brunner die
Umwelt- und die Bienenvertrig-
lichkeit im Vordergrund. Um
neue Losungen zu realisieren,
arbeitet die LWG eng mit dem
Julius-Kiihn-Institut (JKI) und
den Forschungsanstalten anderer
Bundesldnder zusammen. Mit
den neuen Forschungsgeldern
stehen bis 2017 im Freistaat ins-
gesamt 850 000 Euro fiir Untersu-
chungen an der Kirschessigfliege
zur Verfiigung. age

Online-
Weinportal

Uber das Online-Weinportal
Frankenweinliebhaber.de, das
Weinportal der regiogate GmbH

aus Wiirzburg, kénnen Weininte-
ressierte frinkische Weine direkt
vom Winzer bestellen. Der Shop
erfreut sich immer grofier wer-
dender Beliebtheit bei Winzern
und Endverbrauchern. Mittler-
weile werden {iber das Portal
mehr als 600 Weine von 40 Win-
zern angeboten. Einheitliche Ver-
sandbedingungen fiir Winzer und
Kunden, verschiedene Zahlungs-
moglichkeiten und ein stiindiger
Fokus auf die Weiterentwicklung
ihres Shops sind das Erfolgsre-
zept der beiden Internetmarke-
ting-Experten Ralph Seeberger
und Uwe Einspanier.

Als Full-Service-Partner méch-
ten sie die Winzer bei der Ver-
marktung ihrer Weine unterstiit-
Zen. regiogate GmbH
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WURTTEMBERG

Weinerlebnis-
fuhrer

Im Jahr 2014 erfreuten sich die
Angebote der Wiirttemberger
Weinerlebnisfiihrer wieder gro-
fSer Beliebtheit. Insgesamt wur-
den iiber 38 000 Géste im Rah-
men von Erlebnisangeboten,
Weinproben und Gistefiihrun-
gen in ganz Wiirttemberg betreut.
Das bedeutet im Vergleich zum
Vorjahr eine Steigerung von im-
merhin etwas mehr als 8 Prozent
- 2014 hatte man iiber 35 000 Giis-
te gezihlt. Diese Entwicklung ist
umso beachtlicher, da sich die
Zahl der ausgebildeten Gistefiih-
rer seit 2012 nicht veréndert hat.
Auch fiir das aktuelle Jahr rech-
net der Vorstand mit einer Fort-
fiihrung dieser positiven Ent-
wicklung. Nicht zuletzt aufgrund
der 27 neu hinzugekommenen
Weinerlebnisfiihrer, die Ende
letzten Jahres die Ausbildung er-
folgreich abgeschlossen haben
und jetzt mit neuen Angeboten
auf den Markt dréngen.
Ausfiihrliche Informationen zu
den Weinerlebnisfiihrern gibt es
unter www.weinerlebnistour.de.
Weinerlebnisfiihrer
Wiirttemberg

das deutsche weinmagazin - 11. April 2015 - 07




